Trh a zakladni elementy trhu

Vznik trhu, typy trhu. Trzni subjekty. Poptavky, nabidka, cena. Faktory ovliviujici poptavku a nabidku.
Konkurence. Vyznam a funkce trhu. Formy ekonomické organizace a zakladni otazky ekonomického Zivota.
Hranice produkcnich moznosti jako ilustrace volby v ekonomii. Naklady prilezitosti. Spotiebni a usporovad
funkce.

Vznik trhu

Vysoky stupenn délby prace vyvolava vznik trhu. Z tohoto vyplyva, Ze hlavnim faktorem vzniku trhu je délba
prace.

Délbu prace miizeme rozclenit do ctyrech skupin:

1) Prirozena délba prace — historicky prvni forma spoéivajici v rozdéleni pracovnich ¢innosti podle osobnich
prirozenych dispozic. Cilem je efektivnéjsi prace (muzi lovi, zeny dé€laji ostatni méné naro¢né prace, které
jiz muzi po lovu nemuseli vykonavat).

2) Spolecenska délba prace — funguje na stejném principu jako piirozena délba. Doslo k ni pozdé&ji
rozdélenim na zeméd¢lce a pastevce. Odde€leni femesel, obchodu od vyroby. ZvySuje se efektivnost tim, ze
kazdy vyrobce se mize specializovat v souladu se svymi individualnimi schopnostmi.

3) Délba prace v pracovnich operacich — dalsi vyvoj zalozeny na technickém rozvoji. Vznikla
s manufakturni vyrobou. Spoé¢iva v tom, ze jeden délnik se specializuje pouze na jednu ¢innost.

4) Mezinarodni délba prace — posouzeni z hlediska izemniho. Plsobi i pfirodni a klimatické podminky.

S délbou prace vznikl problém vymeény ¢innosti mezi jednotlivymi vyrobci. Pokud $lo o prvni formy, bylo
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obtiznym a dochazi ke vzniku penéz.

Penize — jsou zvlastnim statkem, ktery zprostiedkovava vyménu ostatnich statkt, usnadiuje tuto vyménu a
odstranuje nutnost zprostifedkujicich vymén. Penize postupem ¢asu ménili svoji materialni podobu (kozeSiny,
olej, platno, drahé kovy, mince, papirové penize a nakonec i bezhotovostni penize). Penize samy o sob¢ nejsou
uzite¢né. Jejich uziteénost spociva v tom, Ze je Ize v kterékoliv dob¢ a na kterémkoliv misté vymeénit za uZziteény
statek, ktery uspokoji né¢jakou naléhavou potiebu. Proto lidé po penézich touzi, a proto i penize samostatné
povazujeme za vzacny statek.

Definice trhu — Usporadani, pfi kterém na sebe vzajemné ptisobi prodavajici a kupujici, coz vede ke stanoveni
cen a mnozstvi komodity (oblast ekonomiky, ve které dochdzi k vyméné ¢innosti mezi jednotlivymi
ekonomickymi subjekty prostiednictvim smény zbozi).

Trh je nutny. Je to nejdokonalejsi dosud poznany regulator a stimulator ekonomického rozvoje.

Typy trhi

Podle uzemniho hlediska:
- mistni — jedna z prvnich forem, vztahuje se bezprostfedné k urcitému mistu (jarmark, méstsky trh)
- narodni — rozumi se trh v ramci statniho celku
- svétové — je projevem skutecnosti, Ze autonomie narodnich trhii je jen ¢astecna.

Podle poctu zbozi, které na trhu sledujeme
- dil¢i - je trhem, na kterém se prodava a kupuje jediny druh zbozi
- agregatni — je trh veSkerého zbozi.

Podle predmétu koupé a prodeje
- trh vyrobnich faktora — ptda, prace, kapital
- trh penéz
- trh produkti — vyrobky a sluzby



Trzni subjekty

Rozlisujeme tri zakladni subjekty trhu:

1) Domacnosti — prichazeji na trh za u¢elem uspokojeni potieb. Chtéji uziteéné vzacné statky pro svoji
spotiebu. Vystupuji jako kupujici na trhu vyrobku a sluzeb. Domacnosti vystupuji jako prodavajici na trhu
vyrobnich faktort, aby za pfijmy mohli nakupovat vyrobky pro svoji spotiebu.

2) Firmy — subjekty vyrabéjici za celem prodeje. Na trhu vyrobku a sluzeb vystupuji jako prodavajici. Za
utrzené penize nakupuji vyrobni faktory za ti¢elem opakovani vyroby. Jejich cilem na trhu je maximalizace
zisku.

3) Stat (vlada) — stat vstupuje na trh s (hlavnim) cilem ovlivnit jej, modifikovat jeho plisobeni, odstranit
nékteré jeho negativné dopady na ekonomiku a jeho pozitivni vliv naopak stimulovat.

Obr.1: Tok vyrobnich faktori, vyrobkit a sluzeb
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Trhy vyrobnich faktori

Nabidka

Agregatni nabidka (Aggrefate Supply - AS) — Souhrn v§ech zamyslenych prodejt, se kterymi ptichaze;ji
vyrobcei na trh. Celkova nabidka je uréena objemem vyroby vSech vyrobcli a cenami, za které chtéji své vyrobky
prodat.
Individualni nabidka — nabidka jednoho vyrobce. Je uréena objemem vyroby tohoto vyrobce a zamyslenymi
cenami jeho vyrobkd.
Diléi (trzni) nabidka (Market Supply - MS) —nabidka jediného vyrobku od riznych vyrobci. Jde o nabidku na
trhu jednoho vyrobku.

Graf'1: Nabidka
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Zakon rostouci nabidky — rist ceny vyvolava rist nabidky, pokles ceny vyvolava pokles nabidky. Rust ceny
vyvolava vétsi zajem ze strany vyrobet. Zvyseni cen také umozni nakoupit vice vyrobnich faktord a rozsifit
vyrobu.

Dale vlivem zakonu klesajicich vynosti — vyss§i objem produkce budou vyrobci schopni vyrobit jen za cenu
vy$$ich nakladd na jednotku produkce, musi tedy stoupnout i ceny.

Posun po kiivce — zména nabizeného mnozstvi vlivem zmény ceny




Posun kfivky — zmény nabidky vyvolana jinymi nez cenovymi vlivy
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Poptavka

Agregatni poptavka (Aggregate Demand - AD) — souhrn vSech zamyslenych koupi na trhu. Celkova poptavka
je objem vyrobku, které si chté&ji kupujici poridit a cenami, za které jsou ochotni tyto vyrobky koupit.
Individualni poptavka — poptavka jediného kupujiciho nebo poptavka po produkci jediného vyrobce
Diléi (trzni) poptavka — (Market Demand - MD) — poptavka po jednom vyrobku.
Poptavkou rozumime jen efektivni koupéschopnou poptavku, coz je poptavka omezena rozpoctem (jen ta
poptavka na kterou mame penize).
Graf 2: Poptavka
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Zakon Kklesajici poptavky — kiivka poptavky je klesajici. KdyZ cena vzroste, poptavka klesne, kdyz cena klesne,
poptavka vzroste. Nizka cena zptistupnuje zbozi i tém, které diive nakupovali mén¢ a je vyznamnym
psychologickych faktorem, ktery ptisobi na zvySeni poptavky.

Rozlisujeme zménu poptavaného mnozstvi (posun po kiivee) od zmény poptavky (posun ki'ivky).

Cena

Rovnovazna cena — cena, za kterou se obchoduje v pfipadé rovnosti nabidky a poptavky
TrZni cena — cena, ktera vznika na trhu pii aktualnim vztahu nabidky a poptavky

Je-li trzni cena prili§ vysoka, pak vyrobci prili§ vyrab&ji a spotfebitelé malo nakupuji, disledkem je prebytek
zbozi. Kvili zbaveni pfebytku je nutno cenu snizit. Opacna situace nastane, je-li cena piili§ nizka, pak poptavka

prevySuje nabidku. Chtéji-li spotiebitelé svoji poptavku uspokojit, musi zaplatit vice (dojde ke zvyseni cen).
Stavu rovnovahy se dosahuje jen vyjimeéné a kratkodobg.

Konkurence

Obr.2: Schéma konkurence
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Trzni konkurence je proces, ve kterém se stietavaji rizné zajmy riznych subjektu trhu.
Konkurence napri¢ trhem znamena stietavani nabidky a poptavky, tj. konkurence mezi nabidkou a poptavkou.

Konkurence mezi nabidkou a poptavkou

Vyrobci chtéji prodat to, co vyrobili s co nejvyssim ziskem. Spotiebitelé chtéji v co nejvyssi mozné mite
uspokojit své potfeby nakupem zbozi a za co nejnizsi cenu. Tedy protichtidné nazory. Rovnovazny stav (cena) je
tedy urcity kompromis mezi nabidkou a poptavkou (pro nabidku je to cena nizka, pro poptavku vysoka — ovSem
chté&ji-li plnit svoje potieby musi se ob¢ strany tomuto bodu priblizit).

Konkurence na strané poptavky — je stietem zajmu jednotlivych spotiebitell vstupujicich na trh. Kazdy
spotiebitel chce nakoupit co nejvice zbozi co nejlevnéji, tieba i na tkor ostatnich spotiebitelii. Vyznam této
konkurence roste zejména, je-li poptavka vyssi nez nabidka. Pak konkurence mezi spotiebiteli vede k rustu ceny.

Konkurence na strané nabidky — Kazdy vyrobce pfichazi na trh se snahou prodat co nejvétsi mnozstvi svych
vyrobku za co nejvyhodnéjsich podminek, které mu umozni maximalizovat jeho zisk. DalSim cilem je
oslabovani pozic svych konkurentd (podil na trhu). Oproti poptavce je vyznamna v ptipadé, kdy nabidka je
mensi nez poptavka. Dale ji rozliSujeme na cenovou ¢i necenovou a dokonalou ¢i nedokonalou.

1) Cenova konkurence — spoc¢iva ve zdanlivé nesmyslném dobrovolném snizovani ceny zbozi ze strany
vyrobcl. Vyrobcei zleviuji, aniz by je k tomu nutil pfebytek nabidky. D¢laji to se snahou ovladnout trh
s cilem zni¢it konkurenty.

2) Necenova konkurence — zde jsou riizné metody (kvalita, reklama, obalova technika, poskytovani slev,
apod.)

V praxi dochazi ke kombinaci cenova a necenové konkurence.

Z hlediska podminek, jaké maji vyrobci na trhu, se rozlisuje:

1) Dokonala konkurence — je abstrakci ekonomické teorie (v praxi téméf neexistuje). Zakladnim
predpokladem jsou naprosto rovné podminky pro vsechny jeji ucastniky. Dale mnoho vyrobcii vyrabi zcela
homogenni produkci (stejnou). Jedinou formou konkurence je zde minimalizace zbyteénych nakladt ve
vyrobé. Dokonald konkurence tedy bezprostfedné zainteresovava vyrobce na vyhledavani uspor. Na
dokonale konkuren¢nim trhu jsou naklady na vyrobu minimalni. (Tomuto idealu se pfiblizuje napt.
produkce pSenice.)

2) Nedokonala konkurence — monopolni konkurence, oligopol a monopol

Situace v nedokonalé konkurenci:

1) Monopolni konkurence — jde o trh jednoho vyrobku s mnoha vyrobci (velka skupina), s volnym vstupem
na trh, produkt je ov§em diferencovany. Mizi anonymita vyrobcil a ceny riiznych typti se mohou lisit (zubni
pasty). Prosazuji se cenové i necenové konkurence, jde o boj o zdkaznika.

2) Oligopol — na trhu jen nékolik vyrobet se znacnou ekonomickou silou, brani vstupu dalsich vyrobcti na trh.
Ceny jsou vyssi, nuti spotiebitele kupovat za vyssi ceny, maji moznost omezovat nabidku. Konkurence mezi
vyrobci je hlavné necenova (automobilky).

3) Monopol — jediny vyrobce urcitého vyrobku, s absolutni moci nad spotfebitelem. Rist cen je limitovan
koupéschopnosti spotiebitelti. Likvidace konkurence na strané nabidky a ochromeni ptisobeni trzniho
mechanismu. Nutna regulace statem.

Vvznam a funkce trhu

Trh hleda odpovédi na otazky co?, jak?, pro koho?

o  Co? - urcuje konkurence na stran¢ poptavky. Spotiebitelé maji k dispozici penézni hlasy. Tim, co koupi a co
nekoupi, rozhoduji o tom, co se vyrabét bude a co ne.

e Jak? — uruje konkurence na stran¢ nabidky. SoutéZ mezi vyrobci rozhoduje o tom, za kolik se bude vyrabét,
v jaké kvalité a na jaké irovni.

e  Pro koho? — urcuji dichody, které se formuji na trhu vyrobnich faktorti (mzdy, renty, troky).

Trh je nutny. Je to nejdokonalejsi dosud poznany regulétor a stimulator ekonomického rozvoje.
Nedokonalosti trzniho mechanismu se snazi regulovat stat svymi zasahy. V tomto se ekonomické teorie rizni:

Socialné trzni ekonomika zastava nazor, Ze tyto zasahy jsou nutné.
Cisté trzni ekonomika povaZzuje statni zasahy za destabilizujici a pfipousti jen minimalni zasahy.



Formy ekonomické organizace a zakladni otazky ekonomického Zivota

Ekonomicke systemy:

1) Zvykovy systém — vychazi z historie, zvyki a tradic. Nékteré otazky nefesi racionalitou, ale pouze podle
zvyku a tradice.

2) Prikazova ekonomika — ckonomika, kde vlada plné€ rozhoduje o vyrob¢ a rozdélovani. Mize byt
diktatorska, nebo i demokraticka. Zaklad tvofi to, ze predepisuje, co se bude spotiebovavat a vyrabét.

3) TriZni ekonomika — zde o zakladnich otazkach ekonomického zivota rozhoduje systém cen, trhi, ziskl a
ztrat. Firmy vyrabéji statky, které poskytuji nejvyssi zisky (Co?), technikami s nejniz§imi naklady (Jak?) a
spotieba vychazi z rozhodnuti, jak utratit mzdy a dichody vytvorené praci a majetkem (Pro koho?)

4) SmiSena ekonomika — obsahuje prvky trhu, piikazt i zvykd. Je uréitym kompromisem piistupu
k ekonomice.

Zakladni otazky ekonomického Zivota jsou: Co?, Jak?, Pro koho?

Ekonomicka vzacnost — Pii potieb¢ statkti narazi clovék na omezenost zdroja, které mu poskytuje pfiroda.
Ekonomické statky jsou charakteristické svoji vzacnosti (jinak by nebyly otazky Co?, Jak?, Pro koho?).

Ekonomicka vzacnost v sob¢é obsahuje dva aspekty:

1) Omezenost — aby byl clovek ochoten vynalozit energii na ziskani néjakého predmétu, nesmi byt pro néj
tento predmét voln€ dostupny (ni pitna voda z potoku za domem)

2) Uzite¢nost —dany pfedmét musi mit pro jedince néjakou uzitnou hodnotu (ni lednicka v Arktid¢)

Volny statek — predmét, ktery je uzitecny, ale zaroven dostupny (vzduch, voda)

ekonomické
statky <

volné

Vzacnost musime posuzovat z hlediska prostoru i ¢asu.

Hranice produkénich moZnosti jako ilustrace volby v ekonomii

Pfi predstave, Ze vyroba je omezena urcitymi zdroji, technologii a vyrobnimi faktory (ptida, prace, kapital),
narazi ekonomika na volbu, co je lepsi vyrabét v poméru s jinymi vyrobky ¢i hodnotami. Tuto mez nazyvame
hranice produkénich mozZnosti.

Graf 3: Hranice produkcnich moznosti hranice
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Jestlize ekonomika operuje na hranici produkénich moznosti, pak vyrabi efektivné. Ekonomika vyrabi efektivng,
kdyz nemuize vyrabét vice jednoho statku, aniz by vyrab&la méné jiného statku.

Bod C zachycuje nevyuzité zdroje a neefektivnost. Tento stav znamena plytvani zdroji. Je mozno vyrobit vice A
i B, aniz by na nékteré strané byla Gjma. Cilem zdravé ekonomiky je ptibliZit se hranici produkénich moznosti.

Na dals$im graf je vidét preruSovana hranice produkénich moznosti chudé zemé, kde jsou zdroje prevazné
vyuzity pro obzivu a minimaln¢€ na luxusni zbozi. Po zbohatnuti zemé se hranice posunula a zvysila se spotieba
potravin i luxusniho zbozi, a zvysil se i pomér luxusniho zbozi ku potravinam. Hranice se také posouva vlivem
miry investic do budoucna (technologie, atd.).



Graf 4: Hranice produkcnich moznosti chudé zemé
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Naklady prileZitosti

Pfi volb¢ volime mezi riznymi alternativami (prace/dovolena, atd.). Ta alternativa, které jsme se vzdali se
nazyva naklady ptilezitosti. Je mozno ilustrovat i na hranici produkénich moznosti. Naklady ptilezitosti
znamenaji hodnotu uslého statku nebo sluzby.

Spotrebni a usporova funkce

Spotiebni funkce — zobrazuje vztah mezi Grovni spotiebnich vydajt a trovni disponibilniho dichodu
domacnosti (zavedl Keynes).

Jestlize spotiebni funkce lezi nad osou kvadrantu, domacnosti vykazuji zdporné uspory (Cerpaji z uspor). V bodé
vyrovnani, kde se tyto dvé kiivky protinaji, domacnosti ani nespoii, ani nevykazuji zaporné uspory. Jestlize je
spotiebni funkce pod osou kvadrantu, maji domacnosti kladné uspory. Vyse zapornych nebo kladnych tspor se
vzdy méti jako svisla vzdalenost mezi spotfebni funkci a osou kvadrantu. Viz graf 5.

Graf' 5: Spotrebni funkce
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Usporova funkce — diichod minus spotieba (mozno i zaporné Gspory — tj. éerpam-li z uspofenych penéz). Je
odvozena od grafu spotiebni funkce.

Graf 6: Usporovd funkce
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